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RESUMEN | Este articulo tiene por objeto de estudio alos Book Tubers como mediadores
de lectura entre los j6venes y adolescentes. Estos usuarios se presentan como
creadores de contenido audiovisual relacionado conla Literatura Juvenil y sugieren
un canon de lecturas vinculado a los intereses literarios de su audiencia. Para ello,
se ha diseflado una investigacién de caricter mixto en la que se han analizado,
por un lado, las caracteristicas sociodemograficas e influencia en la plataforma de
YouTube (N=165) y, por otro, las lecturas y preferencias textuales publicadas en la
plataforma Goodreads (N=122) de los BookTubers més influyentes de habla hispana.
Los datos muestran que estos influencers son fundamentalmente chicasjévenes, con
un desarrollado habito lector, y su influencia se basa en una dilatada experiencia
lectora y prolongada presencia en la red. Las lecturas propuestas giran en torno a
la literatura juvenil, pero con gran variedad tematica. Ademas, los influencers se
hanido adaptando y diversificando entre las plataformas mainstream: los actuales
BookTubers son la evolucién natural de los blogs literarios. El estudio concluye
con las importantes implicaciones que posee este fenémeno para la educacién en
contextos formales y en la configuracién de un canon escolar.

PALABRAS CLAVE: BookTubers; redes sociales; habito lector; lectura; literatura
juvenil.
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ABSTRACT | This article aims to study BookTubers as mediators of reading among young
people and adolescents. These users present themselves as creators of audio-visual content
linked to Youth Literature and suggest a reading canon linked to the literary interests of their
audience. To do so, we designed a mixed research in which, on the one hand, we analyzed
the sociodemographic characteristics and influence on the YouTube platform (N=165) and,
on the other, the readings and textual preferences published in the Goodreads platform
(N=122) of the most influential Spanish-speaking BookTubers. The data shows that these
influencers are mainly young women, with a developed reading habit, and their influence
is based on a long reading experience and a long presence on the Internet. The proposed
readings revolve around Youth Literature, but with a great variety of topics. In addition,
influencers have been adapting and diversifying between mainstream platforms: the
current BookTubers are the natural evolution of literary blogs. The study concludes with
the important implications that this phenomenon has for education in formal contexts and
in the configuration of a school canon.

KEYWORDS: BookTubers; social networks; reading habits; reading; youth literature.

RESUMO | O objetivo deste artigo é estudar os BookTubers como mediadores da
leitura entre jovens e adolescentes. Esses usudrios se apresentam como criadores
de contetidos audiovisuais vinculados a Literatura Juvenil e sugerem um cénone
deleitura vinculado aos interesses literarios do seu ptblico. Para isso, foi elaborada
uma pesquisa mista na qual, por um lado, foram analisadas as caracteristicas
sociodemogréficas e a influéncia na plataforma do YouTube (N=165) e, por outro
lado, as leituras e preferéncias textuais publicadas na plataforma Goodreads
(N=122) dos BookTubers de lingua espanhola mais influentes. Os dados mostram
que esses influencers sdo principalmente mulheresjovens, com um habito de leitura
desenvolvido e suainfluéncia é baseada em uma longa experiéncia de leitura e uma
longa presenca na Internet. As leituras propostas giram em torno da literatura
juvenil, mas com uma grande variedade de temas. Além disso, osinfluencers tém se
adaptado e diversificado entre as plataformas convencionais: os atuais BookTubers
sdo a evolucdo natural dos blogs literdrios. O estudo conclui com as implica¢des
importantes que esse fendmeno tem para a educacgéio em contextos formais e na
configuragdo de um canone escolar.

PALAVRAS-CHAVE: BookTubers; redes sociais; hdbito de leitura; leitura; literatura
juvenil.
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INTRODUCCION

La escuela ha dejado de poseer el monopolio de la ensefianza y el aprendizaje, e
Internet ha democratizado el acceso al conocimiento. Ya sea de forma intencional o
accidental, enlared se desarrollan importantes aprendizajes ubicuos en contextos
de educacién no formal (Cobo & Moravec, 2011; Cope & Kalantzis, 2010). Todo
ello ha obligado a revisar las teorfas tradicionales de aprendizaje (conductismo,
cognitivismo y constructivismo) con objeto de estudiar la actual realidad digital
como escenarios de aprendizaje. Desde esta perspectiva, destacan el conectivismo
(Siemens, 2004) y el navegacionismo (Brown, 2006), que sittian a la red en un
papel central en el conocimiento de los usuarios.

Una de las principales potencialidades de la red es la de facilitar la creacién
de espacios que congregan a multitud de usuarios unidos inicamente por un
interés, afinidad o pasién compartida (Maeda & Ramirez, 2015). En el 4mbito
especifico de la lectura literaria se crean comunidades virtuales de usuarios que
comparten el proceso de recepcién de una obra determinada, afinidades literarias
o preferencias textuales en general (Garcia-Roca, 2016). En esta linea, destaca
el estudio elaborado por Zhao (2017) en el que concluye que incluso en las redes
sociales basadas en intereses (Goodreads en particular), los usuarios se agrupan
en torno a afinidades atin més especificas. Estas comunidades promueven la
participacién y el aprendizaje de los usuarios ya que se encuentran en espacios
de afinidad (Gee, 2011).

Asi, en el seno de estas comunidades virtuales se realizan multitud de nuevas
practicas letradas vernéculas (en términos de Cassany, 2009). Precisamente,
los nuevos estudios sobre la alfabetizacién (New Literacy Studies), desde una
perspectiva més antropoldgica y sociocultural, han centrado su analisis en estos
nuevos alfabetismos (New London Group, 1996; Lankshear & Knobel, 2008; Cope &
Kalantzis, 2000). En estos trabajos se replantean conceptos como la alfabetizacién,
yaque este se encuentra intimamente relacionado con el contexto y necesariamente
debe estar en constante actualizacién.

Estas actividades, cuando se relacionan con la lectura literaria, permiten que
los jévenes y adolescentes dilaten la experiencia de recepcién mucho més alld de
la decodificacién de la obra. Esto no implica una respuesta creativa del lectorado
en general, sino que, en estos escenarios virtuales, existen multitud de modos
y niveles de participacién: desde leer con una participacién invisible o silente
(Nonnecke & Preece, 2001) a participar en la creacién de nuevos contenidos
narrativos (Guerrero-Pico, 2014).

Este trabajo se interesa por el fenémeno BookTube y por sus protagonistas: los
BookTubers. Esta comunidad ha sido objeto de andlisis de diferentes investigaciones
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que lo estudian desde distintas perspectivas, especialmente desde el punto de
vista educativo y sociocultural. Diferentes académicos destacan que se trata de
oportunidades Gnicas no solo para la promocién de la lectura entre los jévenes,
sino para la formacién literaria (Rovira-Collado, 2017; Ehret, Boegel, & Manuel-
Nekouei, 2018). En este sentido, ya se estdn planteando propuestas de intervencién
did4ctica en centros educativos (Torralba, 2018) y actividades de fomento a la
lectura en bibliotecas publicas (véase los bibliotubers). Los BookTubers son usuarios
que tratan de fomentar la lectura de literatura juvenil en jévenes y adolescentes
y coincide con la franja de edad que m4s lee por placer en Espafia (Federacién de
Gremios de Editores de Espafia, 2019).

Por todo ello, las preguntas que guiaron la investigacién son las siguientes:
« ;Quiénes y cémo son los BookTubers mds influyentes de habla hispana?
« ;Son usuarios con hdbito lector, experiencia literaria y constancia en sus resefias?
o ;Qué intertexto lector, en términos de Mendoza (2004), poseen?

« ;Cudles son sus focos de interés, entendidos estos como lecturas que recomiendan
y autores favoritos?

« ;Cudles son las claves que explican el éxito de estos usuarios?

REVISION BIBLIOGRAFICA

En la dltima década se han multiplicado los estudios de recepcién que dan
cuenta de grandes cambios introducidos por las nuevas tecnologias en los modos,
comportamientos, y habitoslectores. Desde esta perspectiva, se evidencia que el lector
digitalnolo es tanto por el formato que utiliza paraleer como porlaintegracién de las
nuevas posibilidades tecnoldgicas en suslecturas. En este sentido, investigaciones
previas definen al actual lector como translector (Scolari, 2016), social (Cordén-
Garcia, Alonso-Arévalo, Gémez-Diaz, & Linder, 2013), activo y creativo (Jenkins,
2006, 2010), que realiza lecturas fragmentadas e hipertextuales (Landow, 2009).

Por tanto, los lectores digitales no se conforman con la decodificacién e
interpretacion personal de la obra, sino que otorgan importancia a los elementos
que la rodean. Adquieren especial protagonismo los elementos paratextuales en
general y epitextuales en particular, siguiendo la terminologia propuesta por
Genette (1989): BookTrailers, comunidades de fans relacionados con el libro, redes
sociales del autor, entrevistas, etc. La era digital ha posicionado a estos elementos
periféricos en centrales y relevantes en la promocién de la lectura y fomento del
hébito lector (Alvarez & Romero, 2018; Rovira-Collado, 2017). Especificamente,
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los epitextos virtuales ptblicos son en palabras de Lluch, Tabernero-Sala y Calvo-
Valios (2015) “documentos de diversos tipos, con las funciones comunicativas

de comentar, difundir, modificar y ampliar” (p. 798). Estos elementos permiten

expandir el proceso de recepcién y convertirlo en una actividad social, participativa

y (re)creativa. Por lo tanto, los usuarios se mantienen conectados a la red: desde la

eleccién dela obra hasta su valoracién final en redes sociales, webs de catalogacién

de lecturas o comentarios en la plataforma de compra.

ElBarémetro de Lectura en Espafia 2018 elaborado porla Federacién de Gremios
de Editores de Espafia (2019) analiza algunos elementos de la lectura en dicho pafs
y concluye que los criterios de seleccién de lecturas literarias y lecturas por ocio
también han cambiado con la irrupcién de las nuevas tecnologias. En este sentido,
este estudio halla que 62,9% de los lectores busca informacién o recomendaciones
en lared sobre nuevos libros para leer. Entre los recursos mas utilizados podemos
destacar redes sociales foros, blogs, etc. (25,6%); pdginas web especializadas en
literatura (23,9%); resefias en periédicos digitales (8,7%); bisqueda por Internet
en general (6,5%); resefias en periédicos en linea (6,8%). Desde esta perspectiva,
lainvestigacién de la Asociacién para la Investigacién de Medios de Comunicacién
(2018) encuentra que 48,1% accedié a Internet para consultar opiniones y
comentarios (a los que les conceden gran confianza) relacionados con productos y
servicios. Finalmente, 92% de la Generacién Z (16 a 23 afios) sigue a algun influencer,
especialmente en Instagram y YouTube (Interactive Advertising Bureau, 2018).
Es decir, en los citados estudios se sefiala que los epitextos ptblicos virtuales son
decisivos en los criterios de seleccién de los lectores espafioles.

Elinterés de este trabajo apunta precisamente a estos nuevos mecanismos de
seleccidn, ya que se trata de una linea de investigacion prioritaria en el &mbito de la
investigacién educativa y sociocultural. Considerando la importancia que posee la
red en la eleccién de un libro de lectura, ;qué elementos influyen en la eleccién de
una obra? o jquiénes influyen en el canon personal de los jévenes y adolescentes?
aparecen como cuestiones especialmente relevantes cuando la brecha entre el
canon escolar (seleccién de lecturas propuestas por las instituciones educativas)
(Cerrillo, 2013) y personal de los estudiantes es tan grande.

Las principales investigaciones previas se han centrado en el anélisis de las
comunidadesy paginasvirtualesde catalogacién delectura (Vlieghe, Vandermeersche,
& Soetaert, 2014), redes sociales teméticas y los influencers de lectura. Desde esta
perspectiva, los BookTubers son un claro ejemplo: actian como prescriptores de
conflanza, mediadores o criticos literarios. BookTube es una comunidad de lectores
que comparten videos en YouTube. Se popularizé en paises hispanoparlantes a
partir de 2012 y, desde entonces, la comunidad no ha dejado de crecer.
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En sus producciones, los videoblogueros muestran impresiones, resefias,
experiencias relacionadas con la lectura, etc., especialmente de obras de literatura
fantéstica, crossovers o young-adult (Hughes, 2017). Desde esta éptica, investigaciones
precedentes indican que los BookTubers son usuarios con una edad comprendida
entre los 15 y 25 afios (Garcia Canclini, Gerber, Lépez, Nivén, Pérez, Pinochet, &
Winocur, 2015). Es importante puntualizar que no se trata de expertos criticos
literarios ni analizan formalmente las obras literarias, sino que, con un discurso
informal, aparentemente espontdneo y muy adjetivado, comparten su experiencia
sobre uno o varios libros. De este modo, tratan de persuadir y contagiar la lectura
de obrasliterarias (Lionetti, 2016; Garcia Canclini et al., 2015). Generalmente, son
videos de corta duracién (6-10 minutos) en los que argumentan y hablan de su
vivencia subjetiva de lectura. Académicos como Lluch (2017), Rovira (2016, 2017),
Garcfa Canclini y otros (2015) consideran que los BookTubers son una evolucién
natural a la era audiovisual y a la popularizacién de YouTube; es decir, muchos
de estos usuarios ya eran administradores de blogs literarios y se adaptaron a las
nuevas posibilidades audiovisuales.

Esta comunidad se basa en recomendaciones y resefias humanizadas. Es decir,
BookTube permite a los jévenes (audiencia objetivo) elegir de forma satisfactoria
su préximo libro, basandose en la experiencia de otros lectores corrientes. En este
sentido, contrasta con otras plataformas como Goodreads o Boolino (o tiendas
en linea como Amazon o Casa del Libro) que hacen uso de complejos algoritmos
basados en datos masivos para ofrecer sugerencias basadas en el perfil de usuario,
lecturas previas o libros consultados recientemente (Lionetti, 2016).

Sin embargo, las editoriales, conocedoras del importante rol que juegan
estos usuarios como mediadores, colaboran con los BookTubers: les ofrecen libros,
mercadotecnia, regalos, etc. Este hecho ha sido motivo de criticas y susceptibilidades,
ya que podria parecer contraproducente dejar una resefia negativa a una editorial
que ofrece obsequios por hacerla. A esto debemos afiadir las reflexiones de Ana
Garralén (2014), especialista en literatura infantil y juvenil, quien cuestiona este
fenémeno aduciendo, entre otros elementos, la homogeneidad en gustos, titulos,
autores y criterios, as{ como la falta de profundizacién en sus resefias.

Estos usuarios promueven un canon de lectura que se aleja del propuesto por
instituciones educativas que se encuentra mas cercano al filolégico o hegeménico.
Los BookTubers e influencers de lectura en general son, por encima de todo, jévenes
lectores. Por tanto, sus gustos literarios estdn més relacionados con la literatura
juvenil. Enla actualidad, los YouTubers (y otros influencers) son referentes sociales e
inciden directamente en la construccién de la identidad de sus seguidores (Pérez-
Torres, Pastor-Ruiz, & Abarrou-Ben-Boubaker, 2018). Su audiencia comparte estos
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intereses y siguen sus recomendaciones en busca de libros para leer. Los jévenes
estudiantes reciben dos listados de obras: uno académico, impuesto, basado en
intereses formativos, y otro informal, propuesto y basado en intereses lddicos.
En esta linea, destaca el estudio de Lluch (2017) en el que se analiza el fenémeno
en general y a los principales BookTubers en particular, y concluye que se trata
de una actividad que socializa la lectura y se desarrolla al margen de los agentes
educativos o institucionales.

Por otro lado, BookTube, a pesar de ser una red social fundamentalmente
vertical (un creador y una audiencia més o menos interactiva), se complementa
con otros espacios o redes sociales como Instagram, Twitter o Facebook y otras
comunidades de catalogacién de lecturas como Goodreads y Anobii, que siguen
un esquema de participacién més horizontal basado en la inteligencia colectiva
(Lévy, 2004; Tanase, Tessone, & Algesheime, 2018).

Finalmente, la audiencia se concentra en un niimero reducido de creadores de
contenido y se forma una distribucién de larga cola (Tomasena, 2019): 10% de los
BookTubers concentran 75,82% de los suscriptores y 80,74% de visualizaciones (ibid.).

METODOLOGIA

Este estudio sigue una modalidad de investigacién descriptiva de corte
cuantitativo en el que se ha tratado de evaluar la naturaleza de las condiciones
existentes y caracterizar el fenémeno BookTube. Sin embargo, también se han
llevado a cabo exploraciones correlacionales entre las variables analizadas con
objeto de conocer las relaciones entre ellas.

Para ello se ha seguido un muestreo intencionado y no probabilistico de
los influencers hispanohablantes més relevantes y con mayor impacto social y
cultural. Para ello se realizé una bisqueda exhaustiva de BookTubers de habla
hispana mediante del uso de la terminologia més utilizada en BookTube en el
buscador de YouTube y a partir de la red de amigos de cada influencer (suelen
estar conectados a través de la plataforma). Al tener los BookTubers una temética
muy especifica y un target directo, en este trabajo ha operacionalizado influencer
a partir de 2500 seguidores.

Tras este proceso, se determiné un total de 440 (poblacién total) usuarios que
compartian mayoritariamente videos hablando de su aficién hacia la lectura!. De

1. Se excluyeron canales que incluian videos catalogables como BookTubers, pero cuya base
era de otra tematica: series, peliculas, videojuegos, etc.
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ellos, se seleccionaron para el analisis los 165 usuarios més influyentes (de acuerdo
a su numero de seguidores, con un minimo de 2700). Los datos fueron recogidos
durante el dltimo trimestre de 2018.

Para responder a las preguntas de investigacién vinculadas a las lecturas
sugeridas por los BookTubers y autores preferidos, se tomaron datos con informacién
recogida de los perfiles de Goodreads de los BookTubers. Esto fue posible debido a que
85,54% de los usuarios analizados posee un perfil piblico en la citada comunidad
de catalogacién de lectura. Con objeto de cumplir con los aspectos bioéticos y de
proteccién de datos, se descartaron los usuarios con un perfil privado. Tras este
proceso, para el andlisis de la experiencia lectora y recorrido en otras plataformas,
se redujo la muestra en esta segunda fase de 165 a 122 influencers.

La informacién recogida permitié triangular (y completar) los datos obtenidos
de YouTube. Para la recogida de datos se utilizé la herramienta sociométrica de
analisis de redes sociales Socialblade. Respecto de la extraccién de las valoraciones
delaslecturasde cada Goodreader se utiliz6 la extension de Google Chrome llamada
Table Capture. Todos estos datos se procesaron con el programa de anélisis de datos
cuantitativos SPSS 23 y se realizé un andlisis multivariante.

RESULTADOS
Caracteristicas generales de los BookTubers y su influencia

En primer lugar, con objeto de responder a la pregunta de quiénes y cémo son
los BookTubers de habla hispana mds influyentes, se analizan sus caracteristicas
generales y sociodemograficas. De este modo, se describen datos como el sexo,
edad, pais de residencia y edad de inicio en YouTube. Adem4s, se estudian
el nimero de seguidores, nimero de videos, recorrido en la plataforma y
visualizaciones totales que poseen todos sus videos con objeto de analizar su
impacto, relevancia e influencia.

En este sentido, la distribucién de los BookTubers con mas seguidores respecto del
sexo es desequilibrada: 75,6% son chicas, lo que evidencia que es una plataforma
fundamentalmente femenina. A pesar de esto, este desequilibrio no es tan
pronunciado en los usuarios con mayor nimero de seguidores.

Respecto del pafs de residencia, es destacable que estdn repartidos por toda la
geografia espafiola e hispanoamericana. Desde esta perspectiva, se han hallado
BookTubers de hasta 10 paises diferentes. Sin embargo, Espafia (45,8%) y México
(23,9%) suman 69,7% de los videoblogueros de lectura mas importantes del mundo.
Esto no significa que los espectadores, necesariamente, sean de estos paises, ya
que se trata de un fenémeno de alcance internacional.
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Pais de . . Porcentaje
residencia Frecuencia Porcentaje valido
Espafia 65 39,4 45,8
México 34 20,6 23,9
Colombia 8 4,8 5,6
Per 6 3,6 4,2
Panama 1 0,6 0,7
Validos Argentina 13 79 9,2
Chile 11 6,7 7,7
Alemania 1 0,6 0,7
Bolivia 1 0,6 0,7
Reino Unido 2 1,2 1,4
Total 142 86,1 100
Perdidos 23 13,9

Tabla 1. Distribucion de los BookTubers en funcion del pais de residencia

Fuente: Elaboracién propia.

Por otro lado, la edad es una variable con relativa poca dispersién. A pesar de
que los datos presentan un gran rango (R=41) en el que se encuentran BookTubers
desde los 14 hastalos 55 afios, coinciden las medidas de tendencia central: la media
se sitlia en 26 aflos, la mediana en 25 y la moda en 24. En cuanto a la desviacién
que presentan los resultados en su distribucién respecto de la media aritmética, se
hallé una desviacion tipica de 6,139 y una varianza de 37,689. No existen diferencias
significativas de edad en funcién del sexo.

Respecto del nlimero de seguidores, es importante destacar que se han tomado
datos de usuarios que poseen al menos 2700 seguidores ya que encontramos
BookTubers con pocos cientos de usuarios que (atin) no podrian considerarse
influencers. Sin embargo, existe una gran dispersién de los datos, ya que la media
se sitia en 22.596 seguidores, la mediana en 10.399 y una desviacién estdndar
de 110.581. En este sentido, sus canales tienen, de media, més de 14.998.000
visualizaciones. Destacan raizarevelles99 con 69.142.002 visualizaciones, Clau
Reads Book (24.220.918) y Las Palabras de Fa (23.468.227). Teniendo en cuenta que
mayoritariamente el contenido que comparten esté relacionado con la lectura y
literatura, es una audiencia muy grande.

En cuanto a los 10 BookTubers con mas seguidores, podemos destacar que todos
poseen mds de 100.000 seguidores y son canales espafioles o mexicanos. Son
notorias las diferencias de seguidores entre los creadores de contenido; véanse los
subscriptores de los dos més influyentes: raizarevelles99 (1.429.520) y Clau Reads
Booksk (424.004) o Laspalabrasdefa (359.193) y JavierRuescas (282.761).
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Nombre de usuario Seguidores Sexo reZ?;segsia anr::i&:;(l))
raizarevelles99 1.429.520 Chica México 2011
Clau Reads Books 424.004 Chica México 2006
Laspalabrasdefa 359.193 Chica México 2012
JavierRuescas 282.761 Chico Espafia 2010
El coleccionista de Mundos 244985 Chico Espafia 2012
AbriendoLibros 222.153 Chico México 2012
Josu Diamond 188.839 Chico Espafia 2010
Fly like a butterfly 185.105 Chica Espafia 2010
Andreo Rowling 162.873 Chica Espafia 2012
Mayrayamonte 121.896 Chica Espafia 2011

Tabla 2. Resumen de los BookTubers mas importantes de habla hispana

Fuente: Elaboracién propia.

Por otro lado, son usuarios con multitud de videos compartidos; se ha detectado
que los BookTubers han eliminado los primeros videos que hicieron o han depurado
el canal. En cualquier caso, tienen actualmente publicados en promedio 196 videos
y lamediana se sitia en 166. Como minimo, poseen nueve videos publicados y como
maximo llegan hasta 943. En este sentido, los canales poseen una antigiiedad media
de 5 afios y 6 meses, todos creados entre septiembre de 2008 y diciembre de 2016.
Se aprecian grandes diferencias en los primeros videos en los que eran grabados
con smartphones o cdmaras de baja calidad, sin preocupacién por la iluminacién,
sonido o cualquier elemento técnico, y sin apenas edicién de posproduccién. Son
videos grabados en dormitorios oscuros, sin pausas, de mayor duracién, y los
protagonistas no parecen preocupados por su aspecto fisico (maquillaje o peinado)
o por el escenario (habitacién ordenada o decorada). Eran videos dirigidos a un
publico mucho més reducido. Al ganar popularidad, los BookTubers han pulido
todos estos aspectos y, por ello, eliminan de la red sus origenes. Esto también indica
que empezaron a participar mediante la produccién de videos en la comunidad
de BookTube cuando tenfan alrededor de 21 afios (calculado con la edad actual y
fecha de publicacién del primer video).

La comunidad de BookTube posee un centro y es YouTube; sin embargo, se
retroalimenta de otros espacios de afinidad o redes sociales. En este sentido, en
su canal de YouTube, en la descripcién de los videos o en el contenido mismo,
promocionan otros espacios que gestionan: 27,3% de los BookTubers administra un
blog literario y 17,6% posee una pagina web dedicada a su pasién por la lectura o
la escritura en la que pueden exponer sus resefias y opiniones por escrito; 33,1%
mantiene una cuenta de Twitter en la que compartir breves comentarios; 16,7%
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gestiona una pagina de Facebook; 28,1% ademas de videoblogueros son instagramers
y, finalmente, 85,54% posee un perfil en la plataforma de catalogacién de lecturas
mas importante: Goodreads. Es decir, BookTube es un canal mas de comunicacién
para estos influencers de lectura. Se ha constatado que en cada plataforma (blog,
Facebook, Twitter, Instagram, Goodreads, etc.) los usuarios comparten contenidos
diferentes y adaptados a cada uno de los espacios virtuales.

Perfil de Goodreads

Dado que la gran mayoria de los BookTubers posee una cuenta en Goodreads
(85,54%) y que en esta comunidad comparten sus valoraciones, comentarios y
recomendaciones, se han analizado datos procedentes de esta plataforma, ya que
ofrece mucha mds informacién que la proporcionada por YouTube. Esta red social
permitird responder a la pregunta de investigacién relacionada con el intertexto
lector (Mendoza, 2004) y habito lector de los BookTubers investigados.

En esta parte del andlisis, por lo tanto, se ha reducido la muestra a de 165 a 122
BookTubers debido a que se han depurado los datos y eliminado los perfiles privados
de Goodreads, los que estan sin actualizar o poco desarrollados. La mayor parte
de los usuarios descartados aquellos con menor ntimero de seguidores o menor
tiempo en la plataforma.

Los BookTubers también son veteranos en la plataforma Goodreads: son usuarios
con cerca de seis afios de media en la comunidad de catalogacién de lecturas mas
importante. Algunos de ellos son goodreaders desde la aparicién de la comunidad
(2007). Casi todos los BookTubers posefan una cuenta en Goodreads mucho antes
de empezar a compartir videos en YouTube relacionados con la lectura literaria.
Asimismo, muchos de estos usuarios proceden de los ya clésicos blogs literarios. Esto
lo podemos ver en las diferencias significativas entre la edad media de los usuarios
que administran un blog (X=30 afios) y los que no (X=25). Todo ello evidencia que
BookTube es una evolucién natural y audiovisual de los blogs tradicionales literarios.

Toda esta experiencia lectora que se ha ido compartiendo en diferentes
espacios virtuales muestra que son usuarios con un desarrollado habito lector
que se ha mantenido a lo largo de los afios. Esto se traduce en un gran intertexto
y bagaje literario:

 Ensu perfil de Goodreads, los BookTubers mas importantes sefialan que han
leido, de media, mas de 300 obras literarias. Los datos presentan una gran
dispersién (DT=256) debido a que encontramos usuarios con mas de 2000
obras leidas frente a otros con apenas una centena. Esto se debe, ademads, a
que inciden factores como el tiempo en la plataforma (®=0,404, p=0,000).
Como se ha comentado anteriormente, existen usuarios con més de 10 afios
en la plataforma y otros con poco més de uno.
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Total Total de Leyendo Futuras
lecturas leidos actualmente lecturas
Media 523,99 302,34 3,86 194,93
Mediana 404 256,5 2,5 90
Desviacién estandar 483,768 256,57 5,366 288,88
Rango 3628 2051 40 1575
Maximo 3629 2052 40 1575
25 236 144 1 26,5
Percentiles 50 404 256,5 2,5 90
75 667 356,25 5 222
Vélidos 122 122 122 121
§ Perdidos 43 43 43 44

Tabla 3. Estadisticos de las obras leidas, leyendo y futuras

Fuente: Elaboracién propia.

o Ademas, la plataforma Goodreads les permite realizar y compartir un listado
de obras que les gustaria leer en un futuro. La préctica totalidad de los
BookTubers publican cuéles serdn sus préximas lecturas. Este listado estd
formado, en promedio, por 195 obras, aunque este desorbitado nimero se
debe a determinados usuarios que superan las 1500 obras. La mediana, en
cambio, se sitia en 90 libros.

« Son lectores que disfrutan de la lectura de varios libros en forma paralela.
Esto se puede extraer ya que la plataforma permite compartir qué libros
se esta leyendo actualmente. En promedio, estdn leyendo cuatro libros
de forma simultdnea.

Algunas variables que cuantifican la influencia de los BookTubers son el ntimero
de seguidores en YouTube y las visualizaciones y seguidores en Goodreads. ;Qué
variables se relacionan con la influencia de los BookTubers? ;Cuéles son las claves
que explican el éxito de estos usuarios? Para llegar a tener la influencia de estos
usuarios, es necesario leer de forma habitual y prolongada. Ademas, se requiere
una intensa actividad en diferentes comunidades y redes sociales. Estos usuarios
adquieren reconocimiento no solo en una plataforma especifica, sino que, como ya
se ha apuntado anteriormente, se diversifican y son influencers en espacios diversos.
Se trata de un proceso eliptico en el que se retroalimentan la cantidad de obras
leidas, el nimero de videos compartidos y las valoraciones y resefias publicadas.
Todo ello permite aumentar el impacto medido por el niimero de seguidores en
diferentes plataformas (Goodreads, YouTube, Instagram, blogs, webs, Twitter, etc.),
visualizaciones e interacciones.
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Valoraciones . Seguidores en Valoracién Total

Videos en Goodreads Resefias Goodreads media en leidos
Goodreads
C. de *% *%
Pearson 0,233 0,035 0,006 0,946 -0,104 0,023
Seguidores
en YouTube Sig. 0,005 0,695 0,949 0,000 0,244 0,800
N 143 128 128 120 128 122
C.de 0272**  0,209*  0,198* 0111 0,246
Pearson / ! ! ’ !
Videos Sig. 0,002 0,018 0,031 0,214 0,006
N 127 127 119 127 121
Pé:él'(jsin 0,718** 0,079 -0,026 0,989**
Valoraciones
en .
Goodreads Sig. 0,000 0,396 0,774 0,000
N 128 119 128 121
C. de **
Pearson 0,022 0,016 0,705
Resefias ;o 0,809 0,859 0,000
N 119 128 121
C.de
-0,159 0,083
Seguidores Pearson
en .
Goodreads Sig. 0,085 0,370
N 119 119
C.de
-0,041
Valoracién Pearson
media en .
Goodreads Sig. 0,652
N 121

** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
* La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Tabla 4. Correlaciones entre diferentes variables relacionadas con los datos obtenidos de
Goodreadsy YouTube

Fuente: Elaboracién propia.

Actividad y valoraciones en la plataforma

A continuacién, se analizard la actividad desarrollada en la comunidad de
catalogacién de lecturas Goodreads y las valoraciones que comparten de sus
libros leidos. Esto ha permitido conocer el grado de exigencia de los BookTubers,
su participacién y recomendaciones.
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Ndmero de .. .
X Valoracién media en o
valoraciones en Resefias
Goodreads
Goodreads
Media 285,91 3,86 119,82
Mediana 237 3,92 85
Desviacién estandar 243,98 0,516 134,349
Varianza 59.526,26 0,266 18.049,75
25 141,75 3,71 34
Percentiles 50 237 3,92 85
75 339,75 4,1 170,75
Validos 128 128 128
N
Perdidos 37 37 37

Tabla 5. Estadisticos de la cantidad de valoraciones y resefias y su puntuacion media

Fuente: Elaboracidn propia.

Atendiendo alos datos de la plataforma, en la mayoria de las ocasiones que estos
usuarios leen un libro (73,3%), comparten una calificacién que va de unaalas cinco
estrellas. Esto da como resultado una media de 286 valoraciones por cada influencer,
aunque existe una gran desviacién tipica (DT=244). Lo realmente interesante es
conocer de qué modo evaltian sus lecturas. En este sentido, la valoracién media de
todos los BookTubers analizados es 3,86 estrellas (N=122). Se trata de una puntuacién
alta que se sittia tan solo a 0,085 puntos por debajo de la valoracién general de la
plataforma en las mismas obras.

En ocasiones, estas calificaciones van acompafiadas de comentarios que
justifican o refuerzan su puntuacién. Asf, 41% de las valoraciones va acompafiada
de una breve resefla o comentario. Desde esta dptica, es destacable que existe
una tendencia general a que los comentarios sean méds comunes en evaluaciones
bajas. Es decir, los BookTubers tratan de justificar en mayor medida las lecturas
que no les han gustado.

Respecto de los “géneros” favoritos (siguiendo la terminologia de la plataforma),
podemos encontrarunagranheterogeneidad. Sehallé méasde 30 “géneros” diferentes,
lo que muestra la gran diversidad de obras que leen y comentan. No obstante, las
favoritas son: young-adult (71,45%), fantasta (69,38%), romance (64,29%), los clésicos
(54,08%) y las historias de ciencia ficcién (52,04%). En este sentido, entre los autores
mas leidos podemos destacar aJohn Green, J. K. Rowling, Rainbow Rowell y Suzanne
Collins, todos ellos escritores de literatura juvenil. Sin embargo, es apreciable que
ser el autor més leido no se traduce en el mejor valorado (ver tabla 4). Por otro lado,
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Cantidad media  Valoracién Valoracién
Booktubers que lo

o) g devordoes  medade’ medar
(ESJt‘;zgf[fnﬁ‘gos) 100 1.196.170 376 3,98
&ie}fih Row liigg) 9% 2.291.670 4,45 4,58
(Féi'tr;%%‘;"gr‘l’l‘g’gg) 89 341116 4,03 4,08
(Sé‘;fjggfﬁgllgg:) 88 3.247.216 4,22 4,43
((:Eiigz';‘irjn%agf) 79 465.473 4,18 4,28
(Eeeiirl]gﬂmjg) 78 204.235 4,08 41
’E*;‘lfgg”ri ?Erif]'crg) 74 1.014.771 4,43 4,28
(E\ﬁ;?jr:)isc%ﬁiczitgs) 73 1.319.187 3,92 4,01
(Efggsf;%rgms) 72 579.165 4,31 4,32
Stephenie Meyer 71 1.689.311 3,42 3,65

(Estados Unidos)

Tabla 6. Autores mas leidos por los BookTubers

Fuente: Elaboracién propia.

entre estos autores podemos hallar escritores de una gran variedad de tematicas:
historias de romances, fantasfa, distopia, terror, etc., y distintas formas de narrar
(novelas, cémics, libros ilustrados, etc.). Por otro lado, mayoritariamente son autores
contemporaneos (a excepcién de Antoine de Saint-Exupéry) e internacionales.
Laura Gallego, la autora en lengua espafiola més leida por la muestra, se encuentra
en la posicién 11 con una puntuacién media en BookTube y Goodreads de 3,96
basada en 4070 valoraciones.

DISCUSION Y CONCLUSION

Los resultados obtenidos muestran un claro desequilibrio de los BookTubers
en funcién del sexo. Este resultado est4 en la linea de los trabajos Lluch (2017) y
Rovira-Collado (2017). Sin embargo, en la edad de los BookTubers (26 de media) s
que se identifican ciertas diferencias respecto de investigaciones precedentes que
ubican la edad entre 15 y 25 afios (Pérez & Lépez, 2015; Garcia Canclini etal., 2017).
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Finalmente, con respecto al pais de residencia, en investigaciones previas se habla
de Hispanoameérica en general, pero podemos considerar que fundamentalmente
son BookTubers espafioles y mexicanos.

Respecto de sunotable relevancia, los resultados son concordantes con el estudio
de Lépez (2017): es apreciable que se trata de usuarios experimentados y con
un largo recorrido en la plataforma. Para conseguir influencia y seguidores que
sigan sus recomendaciones en YouTube han necesitado varios aflos y presencia
en diferentes espacios virtuales. En esta investigacién, se ha constatado que una
parte importante de BookTubers, especialmente los mds veteranos, proceden de
otras comunidades similares (blogueros, Goodreaders, etc.) o se diversifican en
otras redes sociales. Son varios los académicos que han puesto previamente de
manifiesto esta relacién (Lluch, 2017; Rovira-Collado, 2017, etc.). Los videoblogueros
utilizan diferentes plataformas como medios de expresién, publican diferentes
contenidos en cada una de ellas y se adaptan al lenguaje y posibilidades que el
espacio virtual les ofrece. Todo esto posibilita a sus seguidores vivir una experiencia
transmedia (Jenkins, 2006).

Su dilatada experiencia, constancia y su desarrollado hébito lector les ha
permitido tener un gran bagaje literario e intertexto. Esto parece sugerir que
para ser un BookTuber reconocido es necesario poseer un gran bagaje literario e
intertexto lector y varios afios de intensa produccién de contenidos en las redes
sociales e Internet (que va més all4 de la comunidad de BookTubers) relacionada con
sus lecturas. No obstante, los resultados indican que no son lectores mas criticos
que el resto de los usuarios de Goodreads.

Respecto de los “géneros” y autores favoritos, es destacable que haya similitudes
con el andlisis del canon de BookTubers de habla inglesa realizado por Hughes
(2017): destacan la literatura young-adult, bestseller, romdantica y fantasfa. En los
escritores sf que se encuentran ciertas diferencias, ya que en este listado aparecen
autores como Neil Gaiman y Antoine de Saint-Exupéry que se apartan de esa
categorizacion. Por tanto, no existe un canon estable de lectura propuesto por
estos influencers, sino que es efimero y en constante actualizacién y responde a
novedades editoriales o éxitos de publico.

Si los YouTubers son, como evidencian los estudios previos (Establés, Guerrero-
Pico, & Contreras-Espinosa, 2019; Pérez-Torres et al., 2018), referentes sociales,
micro celebridades y modelos a seguir, se puede inferir que, potencialmente, estos
usuarios influyen en el habito lector de su audiencia. Recordemos, en este sentido,
que la mayoria de los adultos espafioles reconoce que su aficién por la lectura
empez6 a los 15 afios (Federacién de Gremios de Editores de Espafia, 2019). Sus
seguidores han creado en torno a estas figuras ptblicas una comunidad fiel e
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interactiva. Es decir, en este contexto confluyen vinculos afectivos y emocionales
que se establecen entre los seguidores y los influencers (que comparten gustos,
caracteristicas y se establece una relacién de admiracién) y una identidad de
grupo (ser parte de). Todo ello con la literatura juvenil en el centro. A esto debemos
afladir que estos influencers no solo influyen superficialmente en la seleccién de una
lectura aislada, sino que, por el proceso evolutivo de su audiencia (adolescencia
o adultez emergente), intervienen en la construccién identitaria de los usuarios
(Pérez-Torres et al., 2018).

Por otro lado, no debe soslayarse que los BookTubers son perfectas herramientas
de mercadotecnia (Alvarez & Romero, 2018). Son consumidores que basan su
atencién en el vinculo emocional que establecen con el producto/libro. Por ello, los
BookTubers no son criticos literarios, no es su pretension serlo. A pesar de esto, Lluch
(2017) menciona una falta de entendimiento entre la academia y los influencers de
lectura (Garraldn, 2014; Lionetti, 2016). Esto podria deberse, en palabras de Lluch
aque “los booktubers buscan y ofrecen entretenimiento mientras los otros solo han
visto [en este fenémeno] cultura” (2017, p. 50). A este respecto, Tomasena (2019, p.
1) indica que los discursos empleados por la academia y BookTubers son totalmente
diferentes: “Este discurso se diferencia de la critica literaria tradicional en su
énfasis enla experiencia emocional de los libros y su reivindicacién de la autoridad
de los lectores comunes apasionados®” (Scolari, Tomasena, & Fraticelli, 2021).
Garcfa-Canclini y colegas sefialan que estos usuarios “no presentan criticas sino
restimenes, noticias sobre el autor, a veces la entrevista que le hicieron” (2015, p. 14).

Los BookTubers hispanohablantes son avidos lectores que, desde muy jévenes,
comparten sus experiencias subjetivas delante de un ordenador: primero en blogs y
ahora en YouTube (y otras redes sociales). En cualquier caso, consiguen congregar
de forma periédica a millones de lectores para escuchar sus experiencias literarias,
aunque tal y como sefiala Tomasena (2019) son muy pocos los que consiguen
destacar. Para conseguir esto, y destacar en la comunidad BookTube, se necesita
experiencia lectora, participacién y recorrido.

Cada vez se hace mds necesario imbricar contextos de educacién formal e
informal ya que se superponen y remezclan (Scolari, Lugo, & Masanet 2019). Los
BookTubers valoran positivamente el canon escolar (Cerrillo, 2013), sin embargo,
sus propuestas estdn més ligadas a la literatura juvenil contemporanea vy,
especificamente, a los bestsellers. No obstante, lo realmente interesante es que los
influencers se comunican con sus seguidores, jévenes y estudiantes de secundaria
(Interactive Advertising Bureau, 2018), de forma horizontal. De este modo, estos

2. Traduccidn propia.

110



GARCIA-ROCA, A. Nuevos mediadores de la LIJ: anélisis de los BookTubers mas importantes de habla hispana

mediadores no imponen lecturas, sino que las proponen. En un contexto en el
que un tercio de los espafioles no lee libros por placer (Federacién de Gremios
de Editores de Espafia, 2019), estos usuarios normalizan, visibilizan y, con ello,
promueven la lectura. Por tanto, si estos chicos y chicas actiian como mediadores
y consiguen que los jévenes lean més y lo hagan por placer, son merecedores de
toda la atencién por parte de la instituciones culturales y educativas.

Para acabar, esta investigacién abre nuevos interrogantes que podrian ser
desarrollados en futuras investigaciones, entre ellas, jcudl es el canon de lectura
que proponen los BookTubers?; ;qué opinan los influencers del canon escolar y
literatura canénica?, o jde qué modo interactiian los influencers y su audiencia?
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